


Methodik

Diese Studie wurde in zehn Landern von dem Research-Haus Kantar durchgefiihrt. Folgende Lander
wurden untersucht: Deutschland/Osterreich (zusammengefasst), GroRbritannien, Finnland, Frankreich,
Italien, Portugal/Spanien (zusammengefasst), Schweden und die Schweiz. Die Feldarbeit erfolgte im
Januar 2021 durch Panel-Partner von Kantar. Die Online-Fragebdgen wurden von den Befragten selbst
ausgeflllt, jede Befragung dauerte 20 Minuten. Es wurden Interviews mit insgesamt 3.968 Frauen im
Alter von 30 bis 60 Jahren durchgefiihrt, wobei jeweils die Halfte der Befragten der Altersgruppe 30
bis 45 Jahre sowie der Altersgruppe 46 bis 60 Jahre zuzuordnen ist. Die Teilnehmerinnen besitzen
Kapitalanlagen oder Ersparnisse und verfiigen tber ein persdnliches Mindesteinkommen (die Hohe
des Einkomens war landerabhdngig). Dartiber hinaus wurde eine ahnliche Stichprobe von Mdnnern im
Alter von 30 bis 45 Jahren befragt, die als Vergleichsmaléstab mit der jingeren Altersgruppe dient. Die
Gesamtstichprobe setzt sich wie folgt zusammen:

Land Frauen Manner
Deutschland 450 225
Osterreich 50 25
GroRbritannien 503 250
Finnland 494 256
Frankreich 501 249
Italien 500 251
Portugal 190 110
Spanien 299 151
Schweden 491 259

Schweiz 490 260
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Vorwort

Die Covid-19-Pandemie hat erhebliche Auswirkungen darauf,
wie wir arbeiten und leben, und einen grofsen Einfluss auf die
Ersparnisse und Finanzen der privaten Haushalte. In einigen
Bereichen waren Frauen von der Pandemie tiberproportional
betroffen. Angesichts dieser Herausforderungen wollten wir
untersuchen, ob und wie sich die Einstellung von Frauen zum
Sparen und Investieren seit der letzten Umfrage zu Thema
JFrauen und Geldanlage” im Jahr 2019 gedndert hat.

Im Rahmen der diesjdhrigen Studie wurden fast 4.000 Frauen
in zehn Ldndern befragt. Einige der Ergebnisse sind wenig
Uberraschend und beleuchten erneut bekannte Probleme.
Zum Beispiel setzen viele Frauen trotz des heutigen
Niedrigzinsumfelds bei ihren langfristigen Finanzen immer
noch stark auf Spareinlagen.

Wir haben uns auch mit einigen der wichtigsten Anlagethemen
befasst, die in letzter Zeit an Relevanz gewonnen haben.

Zum Beispiel stellten wir fest, dass nachhaltiges Anlegen, das
allgemein als wichtiges Mittel fiir positive Verdnderungen
angesehen wird, eine Schliisselrolle spielen kdnnte, um Frauen
zukiinftig zu Wertpapieranlagen zu ermutigen.

J.P. Morgan Asset Management hat sich auf die Fahnen
geschrieben, die Informationen und Lésungen bereitzustellen,
die erforderlich sind, um die Prinzipien einer erfolgreichen,
langfristigen Anlage zu verstehen. Unser Ziel ist es, mehr Frauen
dabei zu unterstiitzen, starkere und ertragreichere Portfolios
aufzubauen. Indem wir mit unseren Geschdftspartnerinnen und
-partnern zusammenarbeiten, kénnen wir gemeinsam mehr
Frauen dazu motivieren, eine Finanzplanung zu erstellen, mit der
Geldanlage zu beginnen und dadurch ihre langfristigen Finanzen
mit mehr Uberzeugung anzugehen.



FRAUEN UND GELDANLAGE | J.P. Morgan Asset Management

Kapitalmarktanlagen sind deutlich
weniger etabliert als das klassische
Sparen

Nicht einmal jede flinfte Frau investiert regelmaRig
im Vergleich zu mehr als drei Vierteln Frauen, die
regelmadRig sparen. Rund ein Drittel der Frauen hat
im letzten Jahr sowohl ihre langfristigen Ersparnisse
als auch ihre Wertpapieranlagen aufgestockt.

Frauen, die anlegen, haben hdufiger ihre langfristige
Ersparnisse aufgestockt als ihre Investments. (37%
gegeniiber 29%). Dennoch liegen beide Werte héher
als der Anteil der Frauen, die nicht investieren und die
ihre langfristigen Ersparnisse erhoht haben (24%).
Bezeichnenderweise antwortete ein Drittel der
Sparerinnen auf die Frage, was sie zu einer
Kapitalmarktanlage veranlassen kdnnte, dass sie gern
regelmdlig kleine Betrdge anlegen wiirden. Das
deutet darauf hin, dass sie nach einem Anlageprodukt
suchen, das eher wie ein Sparprodukt funktioniert.

18%

investieren regelmafig

/9%

sparen regelmaRig

Frauen, die auf Basis einer
Finanzplanung anlegen, sind
selbstbewusster und selbstsicherer

Investieren steigert nicht nur das finanzielle
Selbstbewusstsein, sondern auch das Selbstwertgefiihl:
Dieses ist bei iiber einem Drittel der Frauen, die
anlegen, hoher als bei den Frauen, die bisher nicht
investieren. Eine Vielzahl von Studien bestatigt den
engen Zusammhang zwischen finanzieller Sicherheit
und allgemeinem Wohlbefinden. Die Finanzplanung
kann dabei eine wichtige Rolle spielen.

In unserer Befragung stellten wir fest, dass (iber drei
Viertel der Frauen, die anlegen, tiber eine
Finanzplanung verfiigen. Uber die Halfte der Frauen,
die nicht investieren, haben hingegen auch keinen
solchen Plan fir ihre finanziellen Ziele. So (iberrascht
es nicht, dass ein hoher Anteil der anlegenden Frauen
zuversichtlicher ist, was ihre finanzielle Zukunft
betrifft.

IR

/8%

der Anlegerinnen

O
aa

51%

der Frauen, die nicht

Das geringere finanzielle
Selbsthewusstsein gerade bei
langfristigen Finanzthemen
begiinstigt das Sparen

Obwohl rund drei Viertel der Frauen ihre kurzfristigen
Finanzthemen mit groRem Selbstbewusstsein
angehen, sinkt dieses bei ihren langfristigen Finanzen
deutlich und ist nur noch bei jeder zweiten Befragten
vorhanden. Bei den Frauen, die nicht anlegen, sinkt
das Selbstbewusstsein sogar noch starker und ist nur
noch bei weniger als der Hdlfte zu finden.

Selbst diejenigen Befragten, die bereits anlegen,
haben das Gefiihl, dass Wertpapieranlagen
grundsatzlich sind, was negative Auswirkungen auf
das finanzielle Selbstbewusstsein hat. Die Befragten
gaben an, dass es komplex ist, immer auf dem
Laufenden zu sein, wie sich ihre Anlagen entwickeln.
Dies schafft Unsicherheit und fiihrt zu weiter
sinkendem Selbstbewusstsein.

O
(O

649

der Nicht-Anlegerinnen

O
(O

469

der Anlegerinnen

Nachhaltige Geldanlagen sind fiir
Frauen attraktiv

Rund ein Viertel der jiingeren Frauen und Frauen,
die bereits Anlageerfahrung haben, sind gut iiber das
Thema nachhaltige Geldanlagen informiert. Damit
erreichen diese beiden Gruppen das hochste Niveau
in der Befragung.

Fast drei Viertel der Frauen, im Vergleich zu zwei
Dritteln der Mdnner, halten nachhaltige Geldanlage
fiir wichtig und jede Fiinfte sogar fur dufRerst wichtig.
Mehr als drei Viertel der befragten Frauen mit
Kenntnissen (iber nachhaltige Geldanlagen sind
iberzeugt, dass Nachhaltigkeit einne positiven
Einfluss auf unsere Welt hat. Rund die Halfte aller
Frauen erwartet, dass die Menschen in Zukunft nur
noch in nachhaltige Unternehmen investieren werden.

Nachhaltige Investmentangebote machen das Thema
Geldanlage fir ein Viertel der Frauen und
insbesondere fiir jlingere Frauen attraktiver.

» 4

/7% 4 8%

geben an, dass wollen in Zukunft

haben eine
Finanzplanung

anlegen, haben auch
keine Finanzplanung

sagen, dass
Kapitalmarktanlagen
kompliziert sind

meinen ebenfalls, dass
Kapitalmarktanlagen
kompliziert sind

nachhaltiges Anlegen
fiir die Gesellschaft
wichtig ist

nur in nachhaltige
Unternehmen anlegen



UBERBLICK

Frauen brauchen mehr
Unterstiitzung, um den Weg an den
Kapitalmarkt zu finden oder ihre
Anlagen aufzustocken

Die Pandemie hat das Bewusstsein fir die
Notwendigkeit verstarkt, fir zukinftige
Unwdgbarkeiten zu planen. Die Notfallplanung wird
in unserer Befragung als Hauptgrund fiir das Sparen
gennant, gefolgt vom Sparen fiir den Ruhestand. Die
Teilnehmerinnen setzen dabei jedoch eher auf das
Sparbuch, anstatt auf Kapitalmarktanlagen.
Wertschwankungen und die Notwendigkeit, die
Anlagen im Auge zu behalten, fiihren zu einem
Gefiihl fehlender Kontrolle - insbesondere im
Vergleich zur Flexibilitdt und einfachen Verfugbarkeit
von Sparhlchern und Tagesgeldkonten.

~
349

verbinden
Wertpapieranlagen
mit Schwankungen

65%

finden es komplex
zu verfolgen, wie
sich die Anlagen
entwickeln

Fast ein Drittel der Frauen, die heute anlegen, geben
jedoch an, dass sie in Zukunft mehr anlegen wollen:
Frauen, die eine Wertpapieranlage in Betracht
ziehen, wiirden laut der Befragung knapp ein Drittel
ihrer Ersparnisse investieren. Finanzwissen ist ein
wichtiger erster Schritt, um zu verstehen, dass
langfristig anzulegen gar nicht so anders ist als zu
Sparen, aber langfristig bessere Ergebnisse liefern.
Und vor allem, dass es nicht das starre Korsett ist,
das viele befiirchten. Eine bessere Kommunikation
darlber, wie sich Portfolios an sich verdndernde
Lebensumstande und Kapitalmarktumfelder
anpassen kdnnen, ist notwendig.

4 8%

fanden einen einfachen
Leitfaden hilfreich

Um dieses Potenzial zu erschliefsen, sind klare und
leicht verstdndliche Informationen tber
Anlageprodukte essenziell. Zudem bendtigen gerade
Erstanlegerinnen mehr Unterstiitzung. Dies kann
dazu beitragen, dass Kapitalmarktanlagen fiir mehr
als ein Drittel der befragten Frauen attraktiver
werden. Nachhaltigere Anlagemoglichkeiten wiirden
ein Viertel der Frauen motivieren. Wer bereits anlegt,
schdtzt die Finanzplanung, die professionelle Berater
bieten. Da die Finanzierung eines sorgenfreien
Ruhestandes der hdufigste Grund fiir die Anpassung
der Anlagebetrdge ist, kann eine einfach verfiighare
Beratung zur Finanzplanung den entscheidenden
Unterschied bei der Anlagetdtigkeit machen.

O

42%

wiinschen sich eine
klarere Kommunikation
zu den Produkten

33%

wiinschen sich
insbesondere fiir den
Anlageeinstieg mehr
Unterstlitzung

177 Mrd. EUR

potenzieller zusatzlicher
Anlagebetrag von
Frauen im Alter von 30
bis 60 Jahren in den
Landern dieser Umfrage

Jetzt in die eigene
Zukunft investieren
und den Weg vom
Sparen zum
Anlegen gehen.
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01 Unterschiede zwischen
Anlegerinnen und
Sparerinnen

Frauen investieren weniger als Manner.
Anlegerinnen haben eher eine
Finanzplanung, die ihnen mehr
Selbstvertrauen und eine grofSere
Zuversicht in ihre finanzielle Situation gibt.



01 UNTERSCHIEDE ZWISCHEN ANLEGERINNEN UND SPARERINNEN

Frauen investieren unregelmafiger

Zwei Drittel der befragen Frauen sparen und investieren. Allerdings legt noch nicht einmal jede
flinfte Frau regelmafig am Kapitalmarkt an - und zwar sowohl in der Gruppe der 30- bis 45-Jdhrigen
als auch bei den 46- bis 60-Jahrigen. Im Vergleich dazu investieren drei Viertel der befragten
Mdnner im Alter von 30 bis 45 Jahren und von ihnen legen drei von zehn regelmafig an.

Frauen

Manner
30 - 45

v,

Anleger*innen legen regelmdRig an Nicht-Anleger*innen

64% 18% 36%

7 74% y 29% 26%

In Frankreich und GrofSbritannien gibt es den geringsten Anteil an Anlegerinnen. Die
Frauen in Deutschland und Osterreich sind bei der Wertpapieranlage Spitzenreiterinnen.
Prozentsatz der Frauen mit Investitionen

Deutschland/Osterreich Italien und Schweden Finnland und die Schweiz

71% 70% 69%

Portugal/Spanien Frankreich und Grobritannien

65% 50%

Anlegerinnen haben ein hoheres Selbstwertgefiihl als Frauen, die nicht
investieren - aber ein geringeres als Manner

Mehr als ein Drittel der jiingeren und dlteren Anlegerinnen hat ein iberdurchschnittliches
Selbstwertgefiihl im Vergleich zu einem Viertel der Frauen, die nicht investieren. Im Vergleich dazu
hat fast die der Halfte der anlegenden Manner ein héheres Selbstwertgefiihl. Bei ihnen ist zudem
das Gefdlle zu den Nicht-Anlegern weniger ausgepragt.

Frauen

Manner

v,

Anleger*innen mit Nicht-Anleger*innen mit
tberdurchschnittlichem uberdurchschnittlichem
Selbstwertgefiihl Selbstwertgefihl

— —
37% 25%

— —
50% 42%

Das Selbstwertgefiihl ist insgesamt bei jeder dritten Befragten tiberdurchschnittlich
und die Werte liegen in den meisten untersuchten Landern auf ahnlichem Niveau.
Nur in Finnland ist das Niveau fast doppelt so hoch wie in Frankreich.

Selbstwertgefiihl

39% 20%

Finnland Frankreich
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Frauen, die anlegen, haben eher eine Finanzplanung mit klaren Zielen

Der grofte Unterschied zwischen Anlegerinnen und denjenigen, die nicht investieren, besteht darin, dass mehr als drei Viertel der
Anlegerinnen Uber eine Finanzplanung verfiigen, also nicht nur einfach ,darauflossparen”. Rund ein Drittel der Anlegerinnen hat sogar
eine sehr detaillierte Finanzplanung vorgenommen. Fast die Halfte der Frauen, die nicht investieren, hat keine solche Planung.

Beziiglich der Finanzplanung gibt es keinen erkennbaren Unterschied zwischen den beiden Altersgruppen ebenso wie bei den Frauen mit
unterschiedlichen Einkommensniveaus. Aber fast doppelt so viele Frauen mit (iberdurchschnittlichem Selbstwertgefiihl haben eine
detaillierte Finanzplanung vorgenommen, und fast die Halfte derjenigen mit geringem Selbstwertgefiihl, im Vergleich zu einem Drittel
der Frauen mit hohem Selbstwertgefiihl, verfligt (iber keine Finanzplanung.

Detaillierte Kein Plan
Finanzplanung

Die wichtige Rolle, die die Planung
spielt, geht auch mit einer

groferen Wahrscheinlichkeit eines
Lebensplans einher.

Finanzplanung

Anlegerinnen
Anlegerinnen Nicht-Anlegerinnen

Anlegerinnen sind risikofreudiger

Sie fiihlen sich mit Risiken wohler und nehmen Risiken eher

als Chance wahr.

Sind bereit, Risiken

Anlegerinnen —

Nicht- _

Frauen,
die nicht
investieren

Frauen mit
iberdurch-
schnittlichem
Selbstwertgefiihl

Frauen mit
unterdurch-
schnittlichem
Selbstwertgefiihl

78%) 326 22%

499,

65%

52%

149%

22%

149

51%

35)

48%

6/%

v,

51%

Mehr als die Hdlfte
der Frauen in Italien
hat eine detaillierte
Finanzplanung,
wahrend in
Frankreich fast die
Halfte keine
Finanzplanung
vornimmt.

Detaillierte Planung

52%

Italien

Keine Planung

47

Frankreich

Anlegerinnen 310/0 28%

v,

Mehr als die Halfte der Frauen in Finnland geht
gerne Risiken ein - in Frankreich trifft das auf
weniger als ein Drittel zu. In der Schweiz sieht
jede zweite Befragte Risiken als Chance,
verglichen mit weniger als einem Drittel in
Grofsbritannien.

Gehen am meisten Gehen am wenigsten

Risiken ein Risiken ein
53% 31
Finnland Frankreich

Sehen Risiken als Sehen Risiken nicht

Chance als Chance
51 31w
Schweiz Grofbritannien

Sehen Risiken als
einzugehen Chance

—
44y, 450

[
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Anlegerinnen sehen ihre zukiinftige Finanzlage zuversichtlicher und schatzen ihre finanzielle
Situation etwas besser als vor einem Jahr ein

In den ndchsten drei Jahren rechnet ein hoherer Anteil der Anlegerinnen damit, dass sich ihre finanzielle Situation verbessert.

Erwarten in drei Jahren finanziell Bewerten ihre finanzielle Situation als besser als vor einem Jahr
besser dazustehen

Anlegerinnen

Anlegerinnen 410/0 17% - 499,

selbstbewusster vorsichtiger

Nicht-Anlegerinnen

Nicht-
Anlegerinnen 33(%) 11% - 52%

selbstbewusster vorsichtiger

@ Fast die Hdlfte der Frauen in der Schweiz, in Schweden und in Finnland glaubt, dass es ihnen in drei Jahren finanziell
besser gehen wird. In Frankreich sind das nur ein Viertel der Frauen.

Zuversicht iiber eine bessere finanzielle Zukunft

49, 469 4509, 25%

Schweiz Schweden Finnland Frankreich

Frauen in Finnland und Schweden sind im Vergleich zum Vorjahr am zuversichtlichsten in Bezug auf ihre finanzielle
Situation. Frauen in Portugal/Spanien und GroRbritannien sind am vorsichtigsten.

Selbsthewusster Vorsichtiger

27% 2l 66% 599

Finnland Schweden Portugal/Spanien GrolSbritannien

Zeitmangel ist fiir Anlegerinnen ebenso wie
fiir Frauen, die nicht anlegen, ein Thema

Diejenigen, die anlegen, sind eher bereit, mehr Geld
auszugeben, um Zeit zu sparen.

Bereitschaft, Geld auszugeben, wenn dies
Zeit spart

Anlegerinnen —
47%

Nicht- —
Anlegerinnen 35
%

@ Frauen in Italien geben am ehesten mehr aus,
um Zeit zu sparen, und Frauen in Frankreich am

seltensten.

Am wahrschein- Am unwahrschein-
lichsten lichsten

Italien Frankreich

549 | 34
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02 Auspragung der
Anlagebereitschaft

Die Anlagebereitschaft und das
Selbstbewusstsein fallen bei Frauen
niedriger aus als bei Mdannern.

Sie sparen weiterhin am lieben in
Spar- und Tagesgeldkm‘en.
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Uber 75% der Sparerinnen
lehnen Kapitalmarktanlagen nicht grundsatzlich ab

Die Mehrheit der Sparerinnen kann sich vorstellen, in Zukunft am Kapitalmarkt anzulegen. Manche haben in der
Vergangenheit investiert. Ein Drittel hat einfach noch nie {iber Investitionen nachgedacht. Fast jede flinfte Frau ist laut
der Befragung iiberzeugt, dass sie niemals investieren wiirde. Bei den UIber-45-Jahrigen war es sogar fast jede vierte Frau.

~ ~\
17% 32% 32% 199%

haben in der wirden in Betracht haben noch nie dariiber wiirden nie am
Vergangenheit ziehen, in Zukunft nachgedacht, aber Kapitalmarkt
angelegt anzulegen lehnen die Idee nicht ab anlegen

Es gibt zwei Hauptgriinde, warum diese Frauen keine Kapitalmarktanlagen in Betracht ziehen wollen. Einerseits
glauben sie, dass sie nicht genug Geld haben, um lohnend zu investieren. Andererseits sagen sie, dass sie sich es nicht
leisten kdnnen, ihre Ersparnisse Risiken auszusetzen. Mehr als die Halfte der Befragten legt die Ersparnisse deshalb
lieber auf das Sparbuch.

Ich kann es mir nicht Ich habe nicht genug Ich bin zufrieden damit, Ich vertraue
erlauben, mit meinem Geld, damit es sich wie ich Geld spare Anlageberater*innen
Geld Risiken einzugehen lohnt nicht

/3% 58% 56% 42%

@ Der Anteil der Frauen, die entschlossen sind, nicht anzulegen variiert erheblich: wahrend es in Deutschland
und Osterreich mehr als jede dritte Frau ist, ist es in Finnland und Schweden nur eine von 14 Frauen.

Finnland und
Schweden

Deutschland/Osterreich

Uber 75% der Frauen sparen regelmiRig, wihrend

weniger als 20% regelmafig anlegen

Der Gesamteindruck lautet: RegelmdRig sparen, gelegentlich investieren

Sparen regelmafiig

—
/9%

Legen regelmdfig an

=
199%

Sparen gelegentlich

e
21%

Legen gelegentlich an

_
46%

Legen gar nicht an

_
35%

@ (ber ein Viertel der Frauen in Deutschland/Osterreich und
Finnland legt regelmdfig an wdhrend die Halfte der Frauen in
Frankreich und GroRbritannien tiberhaupt nicht investiert.

Legen regelmaRig an

2/ %

Deutschland/Osterreich
und Finnland

Legen gar nicht an

50%

Frankreich und

GroRbritannien
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Frauen investieren einen geringeren Anteil ihrer
Gesamtersparnisse als Manner

Unsere Umfrage zeigt, dass Frauen im Durchschnitt etwas mehr als ein Viertel ihrer gesamten
Ersparnisse fir Kapitalmarktanlagen nutzen. Mdnner legen im Durchschnitt ein Drittel ihrer
Ersparnisse an.

Anlegerinnen

Anleger

v,

250\

\
%o 35% 26) 14%

0

investieren investieren
10-25% 25-50%

investieren < 10%

\
17% 33% 28% 21%

Frankreich und GroRbritannien haben den héchsten Anteil an Frauen, die weniger als
ein Viertel ihrer gesamten Ersparnisse am Kapitalmarkt anlegen. In Schweden und
Italien fallt diese Gruppe deutlich kleiner aus.

investieren < 25%

/9% /6% 590 58%

Frankreich Grolbritannien Schweden Italien

investieren > 50%

Im vergangenen Jahr wurde viel gespart und angelegt. Frauen neigen
dazu, eher ihre langfristigen Sparanlagen aufzustocken

Ein Drittel der Frauen und ebenso viele Manner haben im letzten Jahr ihre Ausgaben gesenkt. Im
gleichen Zeitraum haben rund doppelt so viele Frauen ihre langfristigen Sparanlagen aufgestockt
wie sie reduziert. Anlegerinnen haben ihre langfristigen Sparanlagen proportional erhéht. Weniger
Frauen haben ihre Kapitalmarktanlagen im Verhdltnis zu ihren langfristigen Ersparnissen erhéht.

Erhdhten ihre langfristigen Sparanlagen

Anlegerinnen

—

37%

Nicht-Anlegerinnen

—
249

Erhéhten ihre Kapitalmarktanlagen

Anlegerinnen Anleger

—
29%

v,

—
41%

Die Schweiz, Schweden und Finnland weisen durchweg den hdchsten Anteil von
Frauen (und Mdnnern) auf, die ihre langfristigen Spar- und Kapitalmarktanlagen
erhohten. In Frankreich ist der Anteil am niedrigsten - hier hat nur jede fiinfte Frau
ihre Spar- und Kapitalmarktanlagen erhohte.

Erhdhten ihre langfristigen
Sparanlagen

Al 399 356 35w  32%

Schweiz Schweden Schweiz Finnland Schweden

Kapitalmarktanlagen
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Das Selbstbewusstsein von Frauen ist in Bezug auf die langfristige Finanzplanung geringer als das von Mannern. Weniger als
die Hilfte der Nicht-Anlegerinnen bezeichnen sich als selbstsicher, was das Management ihrer langfristigen Finanzen betrifft

Rund 75% der Frauen sind selbstsicher, was das Management ihrer kurzfristigen Finanzen angeht, ein

hnlicher Anteil wie bei Mdnnern. Bei langfristigen Finanzen bezeichnen sich jedoch nur noch 50% der @ Die Mehrheit der Frauen in allen Mdrkten fiihlt sich sicher, was ihre kurzfristigen
Frauen als selbstsicher, gegeniiber nahezu 66% der Manner. Bei Frauen, die anlegen, ist dies seltener der Finanzen angeht - von 81% in Deutschland/Osterreich und Schweden bis hin zu 57%
Fall. Aber weniger als 50% der Nicht-Anlegerinnen bezeichnen sich als selbstbewusst, was das Management in Italien. Bei den langfristigen Finanzen sehen wir einen Riickgang auf ein deutlich
ihrer langfristigen Finanzen betrifft. niedrigeres Niveau, wobei der Anteil der Selbstbewussten zwischen 64% in

Deutschland/Osterreich und der Schweiz und 50% in Italien und GroRbritannien liegt.
Langfristiges Selbstbewusstsein

Kurzfristiges Selbstbewusstsein

Deutschland/Osterreich und Schweden Italien
Frauen 55% 62% 440,
— eorenen Dig ceeeeed > —

Alle Frauen Anlegerinnen Nicht-Anlegerinnen 8]-0/0 570/0

Langfristiges Selbstbewusstsein
. Deutschland/Osterreich Italien und GroRbritannien
Ménner 64% 68% 52%
— eorenen DiS ceeeeed > —

Alle Mdanner Anleger Nicht-Anleger 640/0 500/0
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03 Frauen sparen und investiél
aus ahnlichen Grunden

Die Griinde, warum Frauen sparen

oder anlegen sind ahnlich, aber Frauen,
die anlegen sparen jeden Monat
verhdltnismdRig mehr und haben
definierte finanzielle Ziele.

Frauen mit einem Finanzplan sparen
zielgerichteter.
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Eine sichere Zukunft ist sowohl fiir das Sparen und
als auch fiir das Anlegen der wichtigste Grund

Es gibt unterschiedliche Griinde, warum die befragten Frauen sparen und anlegen. Als wichtigsten Grund
nannte fast die Halfte Riicklagen fiir Notfdlle zu schaffen, was sicher die aktuelle Unsicherheit widerspiegelt.
Dies wurde gefolgt von: Sparen fiir den Ruhestand, Sparen allgemein, Sparen fiir Reisen/Urlaub und fiir
Bildung und andere gréfkere Anschaffungen.
Notfallpolster Sparen fir den Vermdgen aufbauen

Ruhestand

(519% fiir dltere Gruppe)

450 42% 34%

Urlaub/Reisen Bildung Anzahlung auf ein Haus
(25% fiir die jiingere (16% fiir die jingere
Altersgruppe) Altersgruppe)

_
31% 22% 11%

Verschiedene Lebensphasen fiihren zu leicht unterschiedlichen Prioritdten bei den beiden Altersgruppen. Mit
einem Finanzplan wird gezielter fir bestimmte Bed{rfnisse gespart, wie Bildung, Ruhestand und Gesundheit/
Wohlbefinden.

Ruhestand Bildung Gesundheit
(ohne Finanzplanung 36%) (ohne Finanzplanung 18%) (ohne Finanzplanung 14%)

4 4oy 23% 19%

@ In den verschiedenen Landern gab es nur wenige Unterschiede. Das Sparen fiir den Ruhestand
hatte fiir Frauen in Schweden, Frankreich, GroRbritannien und Deutschland/Osterreich die
hochste Prioritdt.

51% 460 469 45,

Schweden Frankreich GroRbritannien Deutschland/Osterreich

Frauen, die anlegen,

haben klare finanzielle Prioritdaten

Die Befragung zeigt, dass die hichste Prioritdt, warum Frauen sparen, anlegen und ihr Geld
vermehren méchten, ein sorgenfreier Ruhestand ist. Das bestdtigen vor allem bei der dlteren
Gruppe der Befragten zwei Drittel.

Anlegerinnen haben spezifischere finanzielle und langerfristige Prioritaten, wahrend Sparerinnen
weniger klar definierte und eher kurzfristige Ziele haben.

Sorgenfreier
Ruhestand

—
53%

|
46%

Ertragserzielung

_
31%

|
14%

Ersparnisse/Anlagen Sparen
steigern allgemein

— —
46% 49%

| |
33% 58%

Riickzahlung von
Kreditkarten-/sonstigen
Schulden:

=
16%

|
27 %

m Anlegerinnen Nicht-Anlegerinnen
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Nicht-Anlegerinnen legen monatlich eher geringere Betrage zuriick

Es zeigt sich eine betrachtliche Streuung der monatlich zurlickgelegten Betrdge, wobei etwas mehr als 25% der
befragten Frauen geringere Betrdge und knapp 25% einen hoheren Betrag sparen. Anlegerinnen sowie Frauen mit
einem Finanzplan sparen mehr.

Hbhere Betrage Mittlere Betrage Niedrigere Betrdge

Anlegerinnen 26} 48% 22%

\
Nicht-Anlegerinnen 12% 410/0 370/0
N
Mit einem detaillierten Plan 340@ 460@ 17(y0
\
Ohne Finanzplanung 120/0 390/0 380/0

v,

Die grofte Ungleichheit besteht zwischen der Schweiz und Italien: In der
Schweiz sparen die meisten Frauen einen niedrigen monatlichen Betrag,
wdhrend dies in Italien die kleinste Gruppe ist.

Schweiz Italien

Hohere Betrdge ].90/0 24%

Mittlere Betrage ]_70/0 57%

Niedrigere Betrdge 6 4 % ]_ 2 %

Aufteilung: Hohere Betrdge (>500 EUR, 500 GBP, 3000 CHF, 5000 SEK) ~ Mittlere Betrdge (100-500 EUR, 100-500 GBP, 1500-3000 CHF, 500-5000 SEK) ~ Niedrigere Betrdge (>100 EUR, 100 GBP, 1500 CHF, 500 SEK)
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04 Frauen finden es
herausfordernder,
anzulegen als zu sparen

Das geringere Selbstbewusstsein bei Frauen
tragt dazu bei, dass Wertpapieranlagen als
kompliziert angesehen werden und
wesentlich mehr Einsatz erfordern als

das Sparen.

Der vermeintliche Schwierigkeitsgrad

und fehlende Transparenz konnen bei
Nicht-Anlegerinnen dazu fiihren, dass si -
Wertpapieranlagen ablehnen, um si{‘_ -
stattdessen auf die triigerische Sicherheit

von Sparbiichern zu verlassen.
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Kapitalmarktanlagen verlangen einen hoheren Einsatz als das Sparen

Die vier am stdrksten ausgeprdgten Assoziationen, die wir in unserer Umfrage unter Frauen beider Altersgruppen sowie unter

Anlegerinnen und Nicht-Anlegerinnen feststellten, bestdtigen das Vorurteil, dass Wertpapieranlagen weitaus mehr Einsatz erfordern.

34% 30% 28% 27%

Marktschwankungen Langfristige GrofRe Betrdge Beratung benotigt
Kapitalbindung erforderlich

Umgekehrt erfordert das Sparen weniger Einsatz und Entscheidungen und hat Vorteile in Form von Flexibilitdt und einfacherer
Zugdnglichkeit.

47 % 4 304 420 36% 359 33%

Maoglichkeit, kleine Auch mit kleineren Kurzfristig Einfach selbst Einfach Flexibilitat
Betrdge regelmdfig  Betrdgen moglich umzusetzen zugdnglich
zu sparen

@ Diese Assoziationen waren in allen Landern dhnlich. Folgende Assoziationen waren in diesen Landern
besonders ausgeprdgt:

Langfristige Grofde Betrage Beratung
Marktschwankungen Kapitalbindung erforderlich benotigt
Finnland Finnland Finnland und Portugal/Spanien

GrofRbritannien
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Dariiber hinaus gehen Wertpapieranlagen mit grofsen Herausforderungen einher, insbesondere fiir Nicht-Anlegerinnen

Selbst Anlegerinnen sind (iberzeugt, dass sie ihre Wertpapiere starker im Blick behalten miissen und dass ihre Entwicklung manchmal schwer vorherzusagen ist. Diese Uberzeugung
wird (insbesondere bei Nicht-Anlegerinnen) durch die Annahme gestarkt, dass Kapitalmarktanlagen kompliziert sind und dass Anlegen wie Gliicksspiel ist.

Anlagen missen im
Auge behalten werden

Anlegerinnen |

17%

Nicht-

Anlegerinnen |74 (y
0

Die Wertentwicklung ist Anlegen ist
schwer vorherzusagen kompliziert

| |
65% 46%

| |
6/% 64%

Anlegen ist
wie Glicksspiel

|
449

|
60%

Unsere Umfrage zeigt deutlich, dass Wertpapieranlagen nicht nur von Anlageinsteigerinnen, sondern sogar von 25% bis 33% der erfahrenen Anlegerinnen als weniger attraktiv,

eher riskant und zu teuer gesehen wird.

Bei Wertpapieranlagen muss man sich fir
mindestens 10 Jahre festlegen

359

Anlegerinnen

39%

Nicht-Anlegerinnen

Zum Anlegen muss man Anlegen kostet hohe
viel Geld haben Gebiihren

23% 26%
Anlegerinnen Anlegerinnen

A7 o 349
Nicht-Anlegerinnen Nicht-Anlegerinnen

@ In diesen Landern stimmten die meisten befragten Frauen diesen Aussagen zu:

Anlagen missen
im Auge behalten werden

Portugal/Spanien

die Wertentwicklung ist Investieren ist
schwer vorherzusagen kompliziert
Deutschland/Osterreich Portugal/Spanien

Es ist besser, in Immobilien zu
investieren als in Wertpapiere

37%

Anlegerinnen

37%

Nicht-Anlegerinnenn

Investieren ist wie
Gliicksspiel

Grolbritannien
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05 Nachhaltige Geldanlage ist
besonders fiir Anlegerinnen
interessant




05 NACHHALTIGE GELDANLAGE IST INSBESONDERE FUR ANLEGERINNEN INTERESSANT

Rund ein Viertel der Anlegerinnen ist iiber nachhaltige Geldanlagen gut informiert

Fast jede zehnte Anlegerin investiert bereits nachhaltig. Jiingere Frauen und Frauen, die bereits anlegen, sind mit
nachhaltigen Anlagen wesentlich vertrauter und tiber nachhaltige Anlagechancen besser informiert.

Jiingere Frauen Altere Frauen Anlegerinnen Nicht-Anlegerinnen

~ ~ ~

Gut informiert 23% 14% 24% 9%

Informiert 35% 37% 42@ 25?
?:fc:rtmiert 42@ 499 33% 66% ’

@ Die Schweiz ist fiihrend: Rund ein Drittel der Frauen ist iber nachhaltige Anlagemoglichkeiten gut
informiert, wahrend in Grofbritannien ein dhnlich hoher Anteil der Befragten noch nie davon gehort hat.

Gut informiert und investiert bereits nachhaltig Nie davon gehort
34 2 /% 33% 2 /%
Schweiz Schweden GroRbritannien Frankreich und

Portugal/Spanien

Nachhaltige Anlagemdoglichkeiten sind Frauen wichtiger
als Mdnnern

Nahezu 75% der Frauen und tiber 66% der Mdnner finden nachhaltige
Geldanlagen wichtig, jeweils rund 20% halten sie flir duerst wichtig.

Frauen

Wichtig /2%
AuRerst wichtig 2 ()O/0

Manner

Wichtig 6/%

AuRerst wichtig ]_90/0

@ In Portugal/Spanien, in der Schweiz und in Italien wird
nachhaltigen Anlagen derzeit die gréfste Bedeutung eingeraumt.

85% 82% 82%

Portugal/Spanien Schweiz Italien
2 /% 31 2 7%
AuRerst wichtig AuRerst wichtig AuRerst wichtig
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Nachhaltige Wertpapieranlagen werden als etwas Gutes und als
die Zukunft des Anlegens gesehen, inshesondere von Frauen

Unter denjenigen mit Kenntnissen (iber nachhaltige Anlagen sind mehr als drei Viertel der Frauen
der Meinung, dass Nachhaltigkeit einen positiven Einfluss auf unsere Welt hat, und fast die Halfte

erwartet, dass die Menschen in Zukunft nur noch in nachhaltige Unternehmen investieren werden.

Nachhaltige

Anlagen In Zukunft wird nur

bewirken 770/0 noch in nachhaltige 48%
etwas fiir die Unternehmen investiert

Gesellschaft

Ein Nachteil ist, dass bei Investitionen in Unternehmen, die sozial/ 490/
6kologisch verantwortlich handeln, die Auswahl eingeschrankt ist. Y

Nachhaltige Anlagen werden jedoch nicht mit Folgendem in Verbindung gebracht:

52% 45% 43%

Hoheres Risiko Niedrigere Hohere
Renditen Gebihren
@ Nachhaltige Anlagen bewirken In Zukunft wird nur noch in
etwas fir die Gesellschaft nachhaltige Unternehmen investiert

85 /3%

Finnland Portugal/Spanien

Die am meisten erwiinschten Auswirkungen der nachhaltigen Anlagen
sind dkologischer Natur

Diese erwiinschten Auswirkungen werden von Frauen durchweg mehr geschdtzt und betreffen auch
soziale Faktoren und Menschenrechte.

Klimawandel

Alle Lander 659 —
Finnland 730/0 |

Umweltverschmutzung

Alle Lander 48% —

Deutschland/Osterreich 650/0 |

Menschenrechte
Alle Lander 49% —
Schweden 620/0 |

Unlautere Arbeitspraktiken

Alle Lander 420@ —
Finnland 540/0 |

Geschlechtergleichstellung

Alle Lander 27 % | —
Schweiz 340/0 |

Tierversuche

Alle Lander 30% —
Deutschland/Osterreich 390/0|

m Globaler Durchschnitt Land mit hdchstem Anteil
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06 Wie Frauen
heute anlegen

Anlegerinnen schatzen profession
Beratung, die einen individuellen
Kontext als Grundlage fiir die
langfristige Finanzplanung biet
In allen Gruppen werden je och viele
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Eine professionelle Finanzberatung spielt eine wichtige Rolle bei der Finanzplanung.
Die Beraterinnen und Berater informieren und geben Sicherheit.

Uber ein Drittel aller Frauen im Vergleich zu einem Viertel der Manner investieren liber eine Beraterin oder einen Die beiden Hauptgriinde fir eine professionelle Beratung - Sicherheit und Informationen -
Berater bei ihrer Bank, knapp jede Fiinfte (iber eine unabhdngige Finanzberatung und jede Zehnte lber einen sind fur Frauen wichtiger, was widerspiegelt, dass ihr Selbsthewusstsein fur die
Versicherer. langfristigen finanziellen Anlagethemen weniger stark ausgeprdgt ist. Zudem schdtzen
Frauen ihre finanziellen Bedirfnisse als weniger komplex ein.
Frauen Ménner
o Gefiihl der Sicherheit durch Ich kenne mich nicht gut genug aus, um
Beratung bei einer Bank | | . . . .
professionelle Unterstiitzung Anlageentscheidungen alleine zu treffen
37% 26% | |
46%  40% 40%  29%
Frauen Minner Frauen Minner
Unabhdngige | |
Anlageberatung .
]. 8 % ]. O % Beratung als Teil der Komplexe finanzielle
Finanzplanung Bediirfnisse
22%  30% 106 17%
Versicherungsvermittlung | | Frauen Manner Frauen . Ménner
10% 10%
@ In den unterschiedlichen Landern werden verschiedene Kandle der Finanzberatung bevorzugt.
Direktbank/Online-Broker Beratung bei einer Bank Unabhingige Anlageberatung Versicherungsvermittiung
Finnland Italien Schweiz und Schweiz

GrofRbritannien
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Frauen und Manner beginnen ungefahr im gleichen Alter mit dem Anlegen

Bei Frauen unter 45 Jahren betrdgt das Durchschnittsalter fiir den Anlageeinstieg 27 Jahre, Mdnner

beginnen im Alter von 26 Jahren anzulegen. Bei Frauen iber 45 Jahre lag das Einstiegsalter bei 31 Jahren.

Das Durchschnittsalter fiir Frauen insgesamt liegt bei 29 Jahren. Die regionalen Unterschiede sind gering.

Direktbanken werden haufig genutzt

Fast die Halfte der Anlegerinnen investiert derzeit iiber eine Direktbank oder eine Online-Broker. Bei
jlingeren Frauen sind es (iber die Halfte gegeniiber nahezu zwei Drittel der jiingeren Manner. Unsere
Befragung hat ebenfalls ergeben, dass dieser Anteil in den kommenden zwdlf Monaten steigen sollte.

Nutzen bereits eine Direktbank/einen Online-Broker

48% 52% 62%

Alle Frauen Frauen 30-45 Jahre Mdnner 30-45 Jahre

Wollen in den kommenden 12 Monate eine Direktbank oder Online-Broker nutzen

51% 58% 70%

Alle Frauen Frauen 30-45 Jahre Manner 30-45 Jahre

149% 18% 249%

Sehr interessiert Sehr interessiert Sehr interessiert

Die Anlageziele sind bei Frauen, die anlegen und Frauen, die eine
Wertpapieranlage in Erwagung ziehen, gleich, wobei der Schwerpunkt
auf Altersvorsorge und Kapitalwachstum liegt

Mit Ausnahme einer Ausrichtung auf den Ruhestand bei den dlteren Frauen und einem héheren
Anteil Anlegerinnen die Kapitalwachstum und regelmafige Ertrdge anstreben, waren die sechs
wichtigsten Ziele bei den Anlegerinnen und Nicht-Anlegerinnen weitgehend gleich.

Anlageziele der Anlegerinnen Anlageziele der Nicht-Anlegerinnen

Sorgloser

| |
Ruhestand 5 10/0 520/0

Kapitalwachstum |

|
A6% 37%

RegelmiRige |

: |
Friae 31% 29%

Grofere

|
Anschaffungen 2 2 0% 2 ]_0/0

Mein Vermégen |

. |
steigern 22% ]_8%

Ausbildung | |

der Kinder 190/0 17%
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Wer bereits anlegt, weils die professionelle Finanzberatung im breiteren Kontext der Finanzplanung zu schatzen

Auch wenn die Geldanlage ohne Finanzberatung glinstiger sein mag, bietet eine professionelle Beratung wertvolle Unterstiitzung: Von hilfreichen
Modellrechnungen fiir die Finanzplanung (iber Ratschldgen zur Optimierung der Finanzen bis hin zum besseren Verstandnis der Aktienmarkte und dem Gefiihl
von Sicherheit. Anlegerinnen, vor allem diejenigen mit detaillierter Finanzplanungen, haben fiinf verschiedene Bereiche als besonders wertvoll identifiziert.

Altersvorsorge Einen langfristigen Steuerplanung Nachlassplanung
Finanzplan erstellen

Anlegerinnen 310/0 30% 18% 150/0

E:;,?;!:E:ge r 31% 35% 21% 21%

@ Obwohl auf Landerebene allgemein Konsens {iber den Wert der verschiedenen Aspekte der Finanzplanung herrschte, wurden die folgenden Aspekte von
Frauen mit unterschiedlichem regionalem Schwerpunkt als am wertvollsten identifiziert.

Altersvorsorge Einen langfristigen Steuerplanung Nachlassplanung Lebensabschnittsplanung

Finanzplan erstellen

GrofRbritannien [talien Finnland Italien Schweiz

Lebensabschnittsplanung

13%

15%
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In unserer Befragung haben sich zwei Gruppen gezeigt, die
das Potenzial, haben in Zukunft mehr zu investieren:
Anlegerinnen, die im kommenden Jahr mehr investieren
mochten, und Sparerinnen, die sich vorstellen konnten, in
Wertpapieren anzulegen — insbesondere wenn sie regelmafig
kleine Betrage investieren konnten.

- o - e
(R R R N A
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Den Schritt vom Sparen zum Anlegen wagen

Frauen, die derzeit nicht
investieren, geben an, dass sie
rund ein Drittel ihrer
Ersparnisse anlegen wiirden.

Sparereinnen, die Anlegen in
Betracht ziehen

31%

Umwandlung von
Sparguthaben in
Wertpapiere

@ In zwei Ldndern war der Anteil, den
Sparerinnen gewillt sind anzulegen,
iberdurchschnittlich hoch:

34

Italien Finnland

36%

Schweden

Mehr als ein Drittel der Anlegerinnen - und im Alter von 30 bis 45 Jahren
sagar fast die Halfte der Befragten - sagen, dass sie in Zukunft
wahrscheinlich mehr investieren werden.

4o% 469

Anlegerinnen
mit Finanz-
planung

Mehr investieren

38% 30%

Anlegerinnen Anlegerinnen

(30-45 Jahre)

Anlegerinnen
(46-60 Jahre)

@ Finnland hat den héchsten Anteil an
Frauen, die in Zukunft mehr investieren

wollen. In Frankreich ist der Anteil am

niedrigsten.
6 3 % 2 6 %
Frankreich

Finanzwissen als wichtiger Schritt auf dem Weg
zur Wertpapieranlage

Neben der Rolle, die eine Finanzberatung bei der Finanzplanung spielen kann, hat unsere
Befragung vier Bereiche ermittelt, in denen fehlendes Wissen Frauen davon abhalten kann,
zu investieren. Frauen wiirden Folgendes begriiRen:

Einen einfachen
Leitfaden zu den
Grundlagen des

48%

Anlegens

Erlduterung von
Fachbegriffen

v,

—
36%

In den verschiedenen Landern und je nach Geschlecht werden

—

Beratung, wann
man kaufen und
verkaufen sollte

Regelmdlige
Updates zu den
Mdrkten

unterschiedliche Aspekte als besonders wichtig angesehen:

Einen einfachen Leitfaden zu den Grundlagen des Anlegens

Frauen

60%

GroRbritannien

57%

Finnland

Manner

51%

Frankreich

Beratung, wann man kaufen und verkaufen sollte

Frauen
449, 4l
Schweiz Grofbritannien

Erlduterung von Fachbegriffen
Frauen

4506  4lo

Portugal/Spanien Italien

Manner

4].%

GroflSbritannien

Manner

4 3o,

Portugal/Spanien

_
39%

[
249

509%

GrolSbritannien

38%

Schweiz

39%

Italien
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Sparerinnen gilt es zu liberzeugen, dass sie es sich leisten kdnnen, anzulegen. Sie sollten wissen, dass regelmaRig kleine Beitrdge
angelegt werden kénnen und sie ihre Ersparnisse so schneller vermehren kénnen

Die Motivatoren fiir die Wertpapieranlage lassen sich in zwei Hauptkategorien einteilen.

1. Bessere finanzielle Lage: 2. Anlegen ist “das bessere Sparen”

\
439 39% 26% 32% 30% 15%

Ein unerwarteter Wissen, Lohnerhéhung, Es ist moglich, Bessere Sparzinsen sind
Geldregen dass ich mir Bonus oder regelmaRig kleine Vorbereitung zu niedrig
Wertpapieranlagen ahnliches Betrdge anzulegen auf den
leisten kann Ruhestand

@ Die Motivation, zur Anlegerin zu werden, variiert je Land:

Ein unerwarteter Geldregen Es ist moglich, regelmdRig kleine Betrdage anzulegen

54, e DiS e 389 38% DS e 2 3%

Finnland Schweden und Finnland Deutschland/
Portugal/Spanien Osterreich

Wissen, dass ich mir Wertpapieranlagen leisten kann Bessere Vorbereitung auf den Ruhestand

474, e DiS e EE™ Al DS D

Deutschland/ Italien Schweiz Italien

Osterreich

Eine Lohnerh6hung oder ein Bonus Verzinsung von Sparbiichern und Tagesgeldern ist zu niedrig

40% eeccecece blS ......... » ]_5(y0 19% srseseses b|S ......... > 110/0

Finnland Schweiz Deutschland/ Italien und

Osterreich Portugal/Spanien
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Personliche Umstdnde und Bediirfnisse sowie die Anlageperformance sind Griinde
fiir Anlegerinnen, in Zukunft mehr zu investieren

Die Notwendigkeit einer besseren Altersvorsorge ist der Hauptgrund fiir Anlegerinnen und fiir die Halfte der Frauen (ber 45 Jahre, ihre Investments zu erweitern. Die
Kombination einer besseren langfristigen Rendite und unzureichender Verzinsung von Sparbiichern und Tagesgeldkonten stellt jedoch einen grofen finanziellen Anreiz dafir
dar, Geld in Wertpapieren anzulegen. Auch eine bessere individuelle Finanzlage erlaubt zusdtzliche Investitionen.

Finanzierung — Bessere langfristige — Sparzinsen sind —
des Ruhestands 39 Renditechancen Zu niedrig
% 33% 31%

Lohnerhéhung, — Anderung der —

Bonus oder personlichen
ahnliches ].70/0 Umstdnde ]-60/0

@ Es gab einige kleine Unterschiede in der relativen Bedeutung dieser Griinde. Fiir deutsche und &sterreichische Anleger*innen fallen drei dieser Ausléser
tiberdurchschnittlich ins Gewicht, wahrend die Altersvorsorge fiir Frauen in Frankreich und Grofbritannien am wichtigsten war.

Bessere Finanzierung des Ruhestands Bessere langfristige Renditechance Verzinsung von Spareinlagen ist zu niedrig

GrofRbritannien Frankreich Deutschland/Osterreich Deutschland/Osterreich Deutschland/Osterreich

A7% 449 44y 40% 43%  5bo 469  409%

Frauen Frauen Frauen Manner Frauen Manner Frauen Manner
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Frauen wollen Sicherheit und ein Gefiihl der Kontrolle. Dies verbunden mit Flexibiitdt bei der Geldanlage wiirde ihr

Selbstbewusstsein stirken

Frauen haben das Gefiihl, (iber ihre Spareinlagen eine bessere Kontrolle zu haben, da diese leichter und flexibler verfiigbar sind. Mehr Flexibilitat und das Gefiihl, nicht an eine Wertpaperanlage
gebunden zu sein zusammen mit einem wirkungsvollen Finanzplan wiirden den (bergang zum Anlegen erleichtern. Fiir ein Viertel der Frauen ist es wichtig zu wissen, dass ihre Geldanlage zu

einer nachhaltigeren Welt beitragt.

52% 34% 31%

Ich kann in Anlagen
mit héherem/
niedrigerem Risiko
umschichten

Ich kann verkaufen,
wenn sich meine
Situation dndert

Unerwartet gute
Wertentwicklung

30% 30%

Ein besseres Verstandnis
der Grundlagen des
langfristig erfolgreichen
Anlegens

Die Gewissheit, dass
mein langfristiger
Plan sinnvoll ist

25\

%

In Unternehmen anlegen,
die zu einer nachhaltigeren
Welt beitragen

@ Die Ergebnisse waren auf Landerebene einheitlich, und jeder dieser Faktoren war in der Regel fiir Frauen wichtiger als fiir Mdnner. Am wichtigsten waren sie in diesen Ldndern:

Ich kann verkaufen,
wenn sich meine
Situation dndert

64

Finnland

Unerwartet gute
Wertentwicklung

38%

Schweden

Ich kann in Anlagen mit
hoherem/niedrigerem
Risiko umschichten

409%

Portugal/Spanien

Ein besseres Verstdndnis der
Grundlagen des langfristig

Die Gewissheit, dass
mein langfristiger Plan

sinnvoll ist erfolgreichen Anlegens
36% 40%
Finnland Grofsbritannien

In Unternehmen investieren,
die zu einer nachhaltigeren
Welt beitragen

30%

Schweden



07 GELDANLAGE INTERESSANTER MACHEN 37

Es gibt eine Reihe von Madglichkeiten, wie Geldanlagen attraktiver werden konnten

Flr Frauen ist eine klarere Kommunikation rund um Anlageprodukte fast genauso wichtig wie die Kosten. Mehr Unterstiitzung fiir Erstanlegerinnen wiirde von einem Drittel
der Frauen fiir sinnvoll erachtet und nachhaltigere Optionen sind fiir mehr als ein Viertel der Befragten wiinschenswert.

449 42% 33% 29% 27% 23»

Geringere Verstdndlichere Mehr Hilfe fir Anreize bieten Nachhaltigere Einfachere
Geblhren Kommunikation zu Erstanlegerinnen Optionen anbieten Zugdnglichkeit
Produkten

@ Diese Aspekte wurden in allen Landern als wichtig angesehen, wobei dies insbesondere fiir folgende Lander galt:

Geringere Verstdndlichere Mehr Hilfe fiir Anreize Nachhaltigere Einfachere
Gebiihren Kommunikation zu Produkten Erstanlegerinnen bieten Optionen anbieten Zugdnglichkeit

509% 49, 509% 440, 32% 359%

Portugal/Spanien Portugal/Spanien Finnland Portugal/Spanien Schweden und die Schweiz Schweiz
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Linderchancen im Uberblick

Wir haben uns die durchschnittlichen Betrdge angesehen, die Frauen derzeit in jedem Land sparen und anlegen. Fir Sparerinnen, die eine Geldanlage in Betracht ziehen, haben wir ermittelt, welchen Anteil ihrer

aktuellen Ersparnisse sie bereit wdren, zu investieren. Fir Frauen, die bereits investieren, haben wir den Durchschnittswert ihrer Anlagen und die Frage, ob sie in Zukunft mehr, gleich viel oder weniger investieren
wiirden, verbunden mit einem Anstieg oder Riickgang von 10%, angenommen. Wir haben diese Zahlen auf die Bevolkerungszahl dieser Gruppen extrapoliert, um die gesamten zukiinftigen Wachstumschancen fiir
Kapitalmarktanlagen fiir jedes Land zu bestimmen.

Investitionspotenzial
(Frauen 30-60 Jahre)

Deutschland/Osterreich:

39 Mrd. EUR

Anteil der Ersparnisse,
die Sparerinnen am
Kapitalmarkt anlegen
wiirden

31%

Wahrscheinlichkeit,
mehr als derzeit
anzulegen (Frauen)

29%

Wollen in Zukunft nur noch

in nachhaltige Unternehmen
anlegen (Frauen mit
Kenntnissen (iber nachhaltige
Geldanlagen)

34%

Finnland:

1 Mrd. EUR

33%

63%

46%

Frankreich:

31 Mrd. EUR

29%

26%

419%

Italien:

14 Mrd. EUR

34%

27%

58%
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Investitionspotenzial
(Frauen 30-60 Jahre)

Portugal/Spanien:

9 Mrd. EUR

Anteil der Ersparnisse,
die Sparerinnen am
Kapitalmarkt anlegen
wiirden

3150)

Wahrscheinlichkeit,
mehr als derzeit
anzulegen (Frauen)

40%

Wollen in Zukunft nur noch

in nachhaltige Unternehmen
anlegen (Frauen mit
Kenntnissen iiber nachhaltige
Geldanlagen)

58%

Schweden:

4 Mrd. EUR

39%

Schweiz:

41 Mrd. EUR

29%

47%

55%

GroRbritannien:

26 Mrd. EUR

29%

549,




Besser sparen, mehr Anlegen

Auf Basis unseres verbesserten Verstandnisses
der Einstellungen und Verhaltensweisen von
Frauen, werden wir gemeinsam mit unseren
Geschaftspartnerinnen und -partnern daran
arbeiten:

1. durch einfach verstdndliche Informationen ein besseres Verstdndnis fiir
die Geldanlage zu fordern

2. Anlageeinsteigerinnen zu unterstiitzen und ein Gefiihl der Sicherheit zu geben
3. die langfristige Finanzplanung zu erleichtern
4. Kapitalmarktanlagen zu einer besseren Option als Sparen zu machen

5. mit unserem Ansatz bei der nachhaltigen Geldanlage zu einer nachhaltigeren
Zukunft beizutragen

Jetzt in die eigene Zukunft investieren und
den Weg vom Sparen zum Anlegen gehen.

o
£+) LET'S SOLVE IT°
O,

Frauen tragen mafdgeblich zum Erfolg
unseres Portfoliomanagements bei

W\

Auszeichnung fiir den hochsten Prozentsatz von unseres weltweit verwalteten Vermdgens werden von
Frauen im Fondsmanagement in der Branche! Frauen oder mit ihrer Beteiligung gemanagt?
Unser Anteil an Portfoliomanagerinnen ist mit 22% Frauen managen Strategien in jeder Anlageklasse,

nahezu doppelt so hoch wie der Branchendurchschnitt!? von Aktien bis zu alternativen Anlagen

\’ Drei der Portfoliomanagerinnen &
von J.P. Morgan Asset Management ‘’/¥P

— ¥, £
werden in den globalen Top 30 von
Citywire genannt! Joanna Kwok Aisa Ogoshi Miyako Urabe
AKTIEN ASIEN-PAZIFIK AKTIEN ASIEN-PAZIFIK AKTIEN ASIEN-PAZIFIK
UND SCHWELLENLANDER

Gender Diversity bei JPMorgan Chase & Co.

? 50% ? 44% ?  30%

50% DER MITARBEITENDEN VON 44% DES VORSTANDES 30% DER GLOBALEN FUHRUNGSKRAFTE?
J.P. MORGAN CHASE®

'Quelle: Citywire ,Alpha Women*, Stand: 30.06.2020, in Bezug auf Vermdgensverwalter mit tiber 100 Fondsmanagern. ?Quelle: Morningstar, Stand: 30.06.2020.
3Quelle: JPMorgan Chase & Co.
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